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PUBLICITÉ

Ça pousse!

Créé en 2024 pour mettre en
avant l’excellence et l’engage-
ment des entreprises horti-
coles vaudoises, le LABEL JAR-
DIN incarne les valeurs fon-
damentales de durabilité,
d’éthique professionnelle et de
respect de l’environnement.

«Notre label est bien plus
qu’une simple certification: il
représente une communau-
té dédiée à la préservation des
patrimoines arborés, paysa-
gers et naturels. Il a pour ambi-
tion de devenir un critère lors
d’attributions de marchés pu-
blics», selon Luca Menotti, pré-
sident de JardinSuisse-Vaud et
membre du comité de labelli-
sation, qui a remis pour la troi-
sième fois le certificat de la-
bellisation le 10 avril dernier.

Gage de qualité et d’expertise

Pour les deux dirigeants et
pour l’ensemble des collabo-
ratrices et collaborateurs de la
nouvelle entreprise labellisée,
l’obtention de ce label signifie
la reconnaissance de leur pro-
fessionnalisme et de leur res-
pect des valeurs environne-
mentales. Une manière pour
l’entreprise de se remettre en
question sur ses bonnes pra-
tiques paysagères, sur les
changements et évolutions
en lien avec la profession et,
ainsi, de se situer au sein

de l’ensemble des acteurs
du paysage.

Le jour de la remise du label,
la fierté de tous était au ren-
dez-vous. Mais avant cela, pour
obtenir la certification, il a fal-
lu montrer patte blanche. En
premier lieu, il a été néces-
saire de rassembler de nom-
breux documents administra-
tifs comme les diplômes, l’at-
testation de paiement des
charges sociales, le respect de

la convention collective de tra-
vail, la formation continue, la
formation de la relève, etc.

Une fois cette première phase
validée, trois membres de la
commission de contrôle se
sont rendus dans les locaux.
Ils ont d’abord échangé avec
les dirigeants, puis ont effec-
tué une visite des dépôts afin
de contrôler, notamment, la
bonne tenue de ces derniers et
le respect des normes de sécu-

rité en tout genre. Finalement,
la commission s’est rendue sur
trois chantiers de l’entreprise:
un chantier en cours, où les
membres ont pu échanger avec
les collaborateurs sur place, et
deux chantiers terminés, dont
un chantier signature. Les trois
chantiers ont été expliqués,
de la phase de conception à la
phase de réalisation. Des don-
nées techniques ont également
été indiquées, ainsi que la rai-
son de choix des matériaux ou

végétaux, notamment. Finale-
ment, environ trois semaines
après la visite en entreprise, un
rapport a été établi et le label
a été obtenu. Une «mise à nu»
qui a permis à l’entreprise la-
bellisée de confirmer son sa-
voir-faire, ses bonnes pratiques
paysagères et son artisanat.

L’évolution dumétier
passe par la formation

Le métier d’horticulteur paysa-
giste représente une palette de
domaines variés en lien avec les
extérieurs. Que ce soit la tech-
nique paysagère, l’entretien du
patrimoine arboré et des struc-
tures végétales ou la connais-
sance des plantes et leurs mi-
lieux, le paysagiste réunit un
précieux savoir-faire d’arti-
san. Il est donc indispensable
de rester formé et informé sur
les évolutions de la branche et
des bonnes pratiques, et cela
passe aussi par la formation
continue. Il est utile de propo-
ser aux collaborateurs et diri-
geants des formations afin de
leur permettre de se perfec-
tionner et de maintenir leur ni-
veau de connaissance de ce mé-
tier en constante évolution.

Dans un marché de l’emploi
tendu, il est également impor-
tant, plus que jamais, de former
la relève et les professionnels de
demain. Offrir la possibilité aux

jeunes de découvrir le métier en
immersion dans les entreprises,
leur proposer des places d’ap-
prentissage, les intégrer dans le
monde professionnel, voici les
enjeux pour une bonne la trans-
mission du savoir-faire et des
connaissances professionnelles
pour ainsi assurer la relève.

Protection du patrimoine
paysager

Savoir tondre son gazon ne fait
pas de nous un paysagiste. En
effet, le règlement d’application
de la loi sur la protection du
patrimoine naturel et paysager
(RLPrPNP) du canton de Vaud
est entré en vigueur. Il fixe des
principes ambitieux pour ré-
pondre au déclin de la biodi-
versité et développer la nature
en lien avec les changements
climatiques. Être en phase
avec la loi tout en se remettant
constamment en question va-
lide le savoir-faire de l’entre-
prise ainsi que son travail d’ex-
cellence de la conception à la
réalisation et cela, pour le bien
de la nature et des clients.

L’excellence pour le bien de la nature et des clients

Elodie et Yves Mathis
Bobst Paysage et Jardin Sàrl

Dompierre
possède une
place de jeu
respectant la
biodiversité.
DR
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Grande place d’amarrage
pour bâteau

Belle maison familiale à St-Maurice (VS). Après
de belles années passées dans cette maison qui a
vu tant de moments précieux, il est temps pour elle
d’accueillir une nouvelle famille. Située dans un
quartier calme et proche (5’à pied) de toutes les
commodités (centre-ville, école-cycle orientation-
collège, magasins, gare CFF), entrée-sortie d’auto-
route à 3’ en voiture, elle offre un grand apparte-
ment (140m2) de 6 pièces, 1 hall d’entrée, un sous-
sol (124m2) avec grand garage, 2 caves et 2 autres
pièces et des combles (124m2). De surcroît, elle dis-
pose d’un magnifique alentour avec pelouse et jar-
din arborisé (surface de la parcelle 752m2). Si vous
recherchez un lieu chaleureux, empreint d’histoires
et de belles énergies, n’hésitez pas à nous contacter
Tél. 079 780 97 75, 079 212 78 50 ou par courriel :
jcrappaz@gmail.com … pour plus d’informations ou
pour visiter. Prix souhaité Fr. 985’000.-.

Vente-Achat
France
Maison en Bourgogne sud - à 20 minutes
de Cluny – à vendre. Renseignements
sous références: peterm.heer@bluewin.ch

Une annonce
bien placée,
c’est une relation
bien nouée.
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